
Hela denna bilaga är en annons från Rättvisemärkt

VISSTE DU ATT? MyAmet lo-
borercipit praesto od dolore te mag-
nis nullaor sisit iniamcorer aliquis ate 

Just nu går din låt, ”World of its own”, varm i samband med kampanjfil-
men för Rättvisemärkt. Hur kommer det sig att du tackade ja till att an-
vända din musik i detta sammanhang?
– Det känns självklart för mig. Jag tycker att det är en fantastisk organisation 
och kampanjfilmen är väldigt bra. Kan min musik hjälpa till att sprida budska-
pet så är jag inte sen att tacka ja. Känns skönt att kunna bidra. 

Handlar du själv Rättvisemärkt?
– Så ofta jag kan. Både Rättvisemärkt och KRAV-märkt. Jag vill kunna bidra 
så mycket som möjligt.

”World of its own”, vad handlar den om?
– Om att våga skapa sin egen värld, och inte följa samhällets utstakade vä-
gar. Var och en är chef över sig själv. Även om kopplingen till kampanjen och 
Rättvisemärkt inte är direkt, så finns det ändå en koppling – att våga står för 

sina åsikter och göra saker som är bra.

Vad har du på gång i höst?
– Jag har turnerat hela året och precis haft en paus. I höst kommer jag att 
åka runt i Sverige och Norge med en akustisk turné. Mina blickar börjar 
dessutom rikta sig utanför Norden, och i höst kommer jag att spela i Tysk-
land.

Hallå där Magnus 
Tingsek 

Fo
to

: M
al

in
 L

au
te

rb
ac

h

HAndlar du rättvisemärkt?
Cecilia Hugosson, 21 år
– Jag känner inte till så mycket bakom märkningen, om hur 
den fungerar. Ordet rättvisa förmedlar något positivt och 
därför väljer jag Rättvisemärkt ibland. Men jag vill veta 

ambassadörer utbildades 
för Rättvisemärkt under 
2007, vilket innebär en 
ny ambassadör varje dag. 

Visste du att de tre första Fairtrade-
produkterna dök upp på Storbritanniens 
butikshyllor 1994 och att det i dag finns 

Visste du att ...
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över 3000 produkter att välja bland?  På den sven-
ska marknaden finns det runt 500 certifierade 
produkter.

mer. Med mer kunskap kommer jag nog att välja 
det oftare. 
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Konceptet med ambassadörer har 
funnits inom Rättvisemärkt sedan 
1998. 

Rättvisemärkt och bistånd – 
vad är skillnaden? 
Till skillnad från bistånd och bidragsgivande handlar 
Rättvisemärkt om att ge människor möjligheten att 
själva kunna påverka sin livs- och arbetssituation – 
genom handel och entreprenörskap. Och genom 
priser som inte låser fast människor i fattigdom.

Klimat eller rättvist – måste 
man välja?
En vanlig missuppfattning är att avståndet är 
avgörande för hur klimatsmart en 
vara är. Men transporten utgör ofta 
en liten del av varans totala 
miljöpåverkan, från jord till bord. Ex-
empelvis kan en tomat odlad i Sver-
ige ha större klimatpåverkan än en 
tomat importerad från Spanien, även 
om man räknat med transporten. 
Avgörande skillnaden är hur den 
odlas.

Kan jag lita på att  
pengarna ”hamnar rätt”? 
När du köper en Rättvisemärkt produkt har odlaren 
redan fått betalt direkt av företaget som importerar rå-
varan. FLO-Cert, ett oberoende internationellt certifi-
eringsorgan, kontrollerar att betalningar, volymer och 
leveranser följer köpeavtal och internationella Fair-
trade-kriterier.

– Vi vill i så lång utsträckning 
som möjligt använda oss av 
Rättvisemärkt-produkter. För 
ett modernt restaurangföretag 
borde det vara självklart att 
göra det. Intresset har varit över 
förväntan när det gäller våra 
Rättvisemärkt-produkter, säger 
Linda Nordlund.

På tre månader gick HÖRS 

från konventionellt kaffe till 
Krav- och Rättvisemärkt i alla 
sina 37 restauranger, caféer och 
butiker. Och det utan att höja pri-
serna.

– Responsen har varit otro-
ligt positiv. Vi har i dag även fler 
Rättvisemärkt-produkter som te, 
socker och choklad i vårt sorti-
ment.

Sedan i höstas serverar HÖRS, Högskolerestauranger 
AB, enbart Krav- och Rättvisemärkt kaffe på sina 
restauranger, caféer och butiker på campus. 
Omställningen var självklar, menar Linda Nordlund, 
marknadschef.

Enbart rättvist kaffe på campus
Fakta
1) Caffe Prego är HÖRS koncept  

med doft av espresso och nybakat i 
fokus. På Prego görs espresso av en 
barista. 

2) Jalla gatmat, vinnare av Arla foods 
guldko 2008, är HÖRS butikskon-
cept som säljer kreativt enkla och 
fräscha måltidslösningar. 

3) �HÖRS har totalt omkring 180 an-
ställda och driver 37 restauranger, 
caféer och butiker på universitet 
och högskolor i Gävle, Linköping, 
Stockholm, Uppsala, Växjö och 
Örebro. Huvudägare är Stockholms 
universitets studentkår. www.hors.se


